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Andy Kiibler, Verantwortlicher fiir Radiowerbung, Migros Ziirich, fotografiert in der Miihle

Tiefenbrunnen, Ziirich

Radiospotfreak

Am 11. Radiospot-Wettbewerb der ARD
fur beispielhafte Funkwerbung im
deutschsprachigen Raum steht sein Name
unter so renommierten Werbeagenturen wie
Saatchi&Saatchi  oder  Springer&Jacoby:
Andy Kiibler aus Ziirich. Als einziger Schwei-
zer wurde er 1990 mit einem silbernen Mikro-
fon ausgezeichnet, was um so erstaunlicher ist,
als die Migros-Radiospots ja in Dialekt
gesprochen sind. Seit Herbst 1988 ist dafiir der
heute 34jihrige Andy Kiibler verantwortlich,
weshalb ich in einem Gesprich versuchte,
dem Macher auf die Schliche zu kommen.
Doch vorerst wollte ich horen, was die fiir
Schweizer bisher seltene Auszeichnung der
ARD fiir ihn bedeute.

«Ich weiss zwar, dass manche Werber preis-
siichtig sind, fiir mich aber ist dies einfach eine
Bestitigung meiner Arbeit. Aus dem Publi-
kum ist das Echo auf meine Radiospots positiv,
was mich freut und in bezug auf Werbung ja
auch das Wichtigste ist», ist Kiibler iiberzeugt.
Urspriinglich im Detailhandel ausgebildet,
erstaunt sein werbetechnisches Know-how,
weshalb ich ihn bat, etwas mehr iber seinen
Werdegang zu verraten. «Nach der De-
tailhandelslehre absolvierte ich in Florenz das
Liceo Artistico. Dann betatigte ich mich als
Musiklehrer an der Ziircher Gitarrenschule
und als Studiomusiker, wirkte bei Plattenpro-

duktionen mit, komponierte Jingles fir TV-
Spots und griindete 1980 das Tonstudio Flex in
Ziirich. Zum Medium Radio kam ich drei Jah-
re spiter, wo ich beim Ziircher Lokalradio Z
von der Stunde Null an als Techniker mitwirk-
te und die ganze Aufregung, Nervositit und
Spannung der Schweizer Lokalradioanfinge
miterlebte», erzihlte Kibler begeistert. Diese
Begeisterung fiirs Medium Radio ist es denn

«Als Techniker von Radio Z erlebte ich
die Schweizer Lokalradioanfinge von der
Stunde Null an.»

auch, die ihn nicht mehr losliess und ihn, wie er
sagte, aus dem grauen Studio hinaus in die
Selbstandigkeit trieb. Sein Tonstudio Flex
hatte er mittlerweilen verpachtet, so dass sich
Andy Kiibler als Texter, Konzepter und Reali-
sator von Radiospots selbstiandig machte. In
dieser Funktion und zuerst als Freelance iiber-
nahm er fir Migros Ziirich das Konzipieren
und Realisieren von Radio- und TV-Spots.
Dass er sich dann dort fix anstellen liess, muss
ja seine Griinde haben, meinte ich zu Kiibler.

«Das ist richtig. Die Migros ist bekannt fiir
innovative TV-Werbung. und ich habe hier
Gelegenheit, innovative Radiowerbung zu
machen. Es ist fir mich reizvoll, mit der

populidren Migros-Melodie zu arbeiten. Sei
dies mit Champagnerkorken, mit Glasern
oder eben mit einem Reissverschluss ganz auf
die Musik zu verzichten und nur noch mit den
Gerduschen zu arbeiten», erklarte Kiibler mit
verschmitztem Lachen. Es ist dieser Reissver-
schluss-Mode-Spot, der ausgezeichnet worden
ist. Ein sehr witziger Spot, dabei hért man
doch immer, wir Schweizer seien humorlos.
Doch dieses Vorurteil teilt Andy Kiibler nicht:
«Jeder Radiospot sollte ein Kurzhorspiel sein,
das unterhilt und mit Witz tiberzeugt.» Im
Durchschnitt lauft jede Woche ein neuer
Migros-Spot in den Ziircher Lokalradios. Das
bedeutet fiir den Allrounder Andy Kiibler,
fiinfzig Mal im Jahr eine gute Idee zu haben,

«Jeder Radiospot sollte ein Kurzhorspiel
sein, das unterhdlt und mit Witz iiber-
zeugt.»

was er aber sofort mit diesem Satz relativierte:
«Auch ich baue ab und zu Mist, denn
grundsatzlich will ich beim Radiohorer Visio-
nen erzeugen und nicht die banale Realitit
wiedergeben. Schon als Kind fand ich die
Realitidt wenig interessant. Meine zwei Brii-
der und ich haben uns immer in Szene gesetzt,
Theaterstiicklein erfunden und gespielt. Beim
Radiospot ist dies noch abstrakter, weil die
Optik fehlt. Ich muss also mit dem Text und
der Akustik alleine interessant und anders als
die Konkurrenz sein, was mich am Anfang
einer jeden ldeenfindung immer iberlegen
lasst, was eigentlich tont. Wie tont Mode (z. B.
der Reissverschluss) oder Ostern (z. B. das
Lachen des Osterhasen)? Und darum herum
baue ich dann eine unterhaltende Kurzge-
schichte mit einer einzigen Idee, die in weni-
gen Sekunden durchkommen muss.»

Wer Andy Kiibler einmal in einem Gesprich
vis-a-vis gesessen hat, glaubt sofort. dass er
Geschichten erzihlen kann. Doch so einfach,
wie das als Zuhorerin jetzt tont. so komplex
stelle ich mir die Zusammenarbeit in einem
Grossbetrieb vor. Aber auch in dieser Hin-
sicht scheint Kiibler eine besondere Losung
gefunden zu haben: «Wie frither ein Hofnarr
am Konigshaus, geniesse ich in der Migros
Ziirich eine gewisse Narrenfreiheit. Das zeigt
sich auch im Organigramm, ich bin nicht der
Werbung, sondern der PR unterstellt. Zwei-
mal jdhrlich werden in einer Redaktionssit-
zung mit den Verantwortlichen aus PR, Mar-
keting, Werbung, Kulturelles, Personelles und
Soziales die Schwerpunktthemen erarbeitet.
Und damit hat es sich: das Resultat héren
diese Personen dann erstmals am Radio! Ich
produziere durchschnittlich alle vierzehn Tage
im Tonstudio. Dazwischen kreiere ich Spots
und bin zu etwa zwanzig Prozent auch fir
Public Relations besorgt. Das ist ein weiterer
Vorteil bei der Migros: Ich kann mich in Fach-
kursen standig weiterbilden.» Dass ihm die
Ideen ausgehen konnten. kann sich der agile
Kiibler nicht vorstellen. Laufend beobachtet
er Menschen, Situationen, macht Notizen,
interessiert sich fir alles und jedes. «Als Krea-
tiver ist das meine innere Haltung, vielleicht
auch einfach ein tiefes Bediirfnis», sinnierte
Andy Kiibler.



